
02 - 最佳现代设计优胜奖 - Naziri , Waves of Colour01- 最佳工作室艺术设计奖 - Ayka Design , My secret Garden

03 - 最佳现代设计豪华奖 - RUG STAR by Jürgen Dahlmanns , Heart No. 01 Original 04 - 最好的传统设计奖 - Art Resources , Classic Revival



08 - 最佳创新奖 - Ayka Design , Circles of Life

05 - 最好的过渡设计奖 - Naziri , Nouveau Tabriz 06 - 最佳现代产品集奖 - Wool and Silk, Steppe

07 - 最佳传统产品集奖 - RUG STAR by Jürgen Dahlmanns , The Great Gatsby



国家聚焦：

by Oliver Schmidt

在我们本期杂志的国家聚焦系列报道
里，我们计划将目光投向欧洲最重要
的纺织大国：意大利。我们有两层理
由。首先，意大利是本年度纺织机械
展会之母ITMA的举办国，展会时间是
11月13日至20日。其次，该国在经济
危机之后历经坎坷，且尚未恢复元气
。但是意大利驰名世界的纺织和时尚
行业是否也受到挫折，或者它是否能
够抗击衰退？这就是我们想要检视的
问题，稍带提一下意大利作为一个纺
织大国的历史发展，并确定欧洲纺织
业的驱动力能否跟上来自亚洲的竞争
节奏，后者似乎来势汹汹。

意大利
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意大利是NATO（北大西洋公约组织，1949年）和
OECD（经济合作与发展组织，1948年）的创始成员国
，并是联合国组织的成员国（自1955年）。此外，它
还是欧洲联盟（1952年）以及欧元区的创始国之一。
意大利于1946年成为了一个议会制共和国。国家元首
是总统；议会由两个议院组成（众议院和参议院），
每五年进行选举，参众两院权力完全同等。政府首脑
是总理；自2014年2月以来，该职位由Matteo Renzi（
马泰奥·伦齐）担任。

现在我们来看看其经济。在联合国和世界银行所有成
员国的GDP排名中，意大利以2.15万亿美元排第八位，
名列巴西之后、俄罗斯之前。意大利是一个高度发达
的国家，并是欧元区经济前三强。
根据IMF（国际货币基金组织）和世界银行的数字，该
国2013年的人均GDP分别为34,103美元和35,597美元。
这里在IMF的统计中，意大利排第29位，名列英国之后
、韩国之前。在欧元区内，意大利排第10位。

意大利是欧盟国家中受2009年经济危机和2012年欧
元危机冲击尤为剧烈的国家之一。在2009的危机中
，经济产出萎缩了5.5%。继2010年（1.7%）和2011年
（0.6%）的短暂回暖后，又遭遇了一个三年衰退期（
2012：-2.5%，2013：-1.9%，2014：-0.5%）。

像往常一样，我们首先想对这个国家及其国民提供一
个简要概览。

意大利，正式国名为意大利共和国，是地处欧洲南部
一个统一的议会制共和国。居民人口为6100万之众，
是欧洲第五大人口国家。该国幅员301,338平方公里（
116,347平方英里），大部分地区属于温带气候。由于
其形状，它在意大利常被唤作lo Stivale（靴子）。

意大利的国土主要坐落在亚平宁半岛（被地中海环抱
）、波河平原以及阿尔卑斯山脉南部。它与法国、瑞
士、奥地利和斯洛文尼亚接壤，陆地边境线总长接近
2,000公里，海岸线长度是其四倍，为7,600公里。袖
珍国家梵蒂冈和圣马力诺完全处于意大利国土包围之
中。

除了西西里和撒丁岛等大岛，海岸之外还有几个岛屿
群。意大利最大的城市包括米兰（人口超过800万）
、那不勒斯（人口接近500万）以及都城罗马（人口
440万左右）。由于人口密度接近每平方公里200居民
，意大利属于欧洲人口最为稠密的国家之一。67%左右
的人口居住在城镇，并主要聚居于该国北部。
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意大利出口产品的其它重要市场包括西班牙（6.5%）
、美国（6.2%）和英国（5.2%）。意大利进口商品的
大部分继续来自于中国（6.2%）、荷兰（5.3%）、利
比亚（4.6%）和俄罗斯（4.2%）。

下面我们由此来看纺织业的情况。意大利时尚享誉全
世界，因此意大利的纺织业是其最重要的制造业部门
之一，这不足为奇。在2009年危机开始以来，该部门
进一步提升了其权重，超越了其它制造业部门，结果
是，其在工业中所占的份额在2011年仍低于10%，而后
升至了12.7%。这意味着意大利制造业务的八分之一是
从事纺织和时尚生产。

让我们来回顾一下该部门的发展历程。我们很自然地
会做出这样的设想，即意大利一直是世界纺织品和服
装生产及出口的主要国家之一。然而，情况并非如此
。尽管在意大利，就像在其它国家一样，这些行业比
大多数国家拥有更悠久的历史，2003年由伦敦时装学
院的Nicholas Owen和Alan Cannon Jones进行的一项研
究显示，直到1990年代中期，其它国家，比如英国、
法国和德国比意大利的产出更高。

除此之外，意大利已遭遇近30年的国家预算问题，在
1980年代和1990年代中期迅速积累了其债务的主要部
分。1979年，其国债达到62.4%。到2013年底，债务达
到了127.9%的创纪录新高，超越了1994年124.5%的历
史峰值。

然而目前来看，衰退似乎已经终结。这样的措辞
：“意大利回来了！”是OECD秘书长José Angel 
Gurría在罗马于2015年2月24日财政部提交的意大利
2015年报告中的话。“意大利正在沿着史无前例的
改革道路稳步向前，它将不仅刺激增长和就业”，
Gurria宣称道。一天后，意大利央行行长Salvatore 
Rossi宣布：“我们已经到达一个拐点”。本季度，意
大利将在三年来首次录得经济产出的一个小幅增长。
根据OECD的测算，2015年料将实现0.6%的总体增长，
而下一年将是1.3%。

WTO（世界贸易组织）报道，2013年意大利出口货物
总值为5177.4亿美元，而进口货物总值为4773.91亿美
元，因此实现贸易顺差403.49亿美元。这意味着意大
利2013年在世界货物贸易总值中所占的份额是2.75%。
意大利最重要的贸易伙伴是德国（占12.7%的出口和
15.9%的进口），随后是法国（出口和进口所占比例分
别为11.2%和8.5%）。
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文章作者表示：“然而，2001年意大利纺织和服装部
门（产出166亿英镑）超过了，比如，英国产业（产
出51亿英镑）的三倍，并占据了意大利制造业产出的
11.7%，而英国同类部门仅占英国制造业产出的3.3%。
”

当纺织业在这一时期向亚洲转移的趋势明显上升之时
，意大利成功逆袭，并增加了其生产。这无疑为意大
利成为目前世界范围内的纺织大国做出了突出贡献。
然而，意大利早在1980年代中期就通过推行一系列改
革（特别是工资条例）做足了功课。

基于中小型企业，生产服装、皮革产品、鞋类、家具
、纺织品、珠宝和机器工具，新的宏观经济和稳定的
政治局面带来了第二波出口导向型的“经济奇迹”。
快速扩张的结果是，1987年意大利超越英国经济（il 
sorpasso事件），成为世界第六大经济大国。

这一企业盛况延续至今。大多数公司都是高度专业化
的中小企业，通常专攻小众市场。还有一些在其分销
系统中垂直整合的跨国集团，特别是在奢侈品领域。

虽然意大利纺织和时尚行业在整个国家遍地开花，从
企业数量来看，它主要集中于3个地区。

Lombardy（伦巴第）、Tuscany（托斯卡纳）和
Veneto（威尼托）。总共有接近半数企业位于这三个
地区。Lombardy（伦巴第）一个地方就有20%左右，
Tuscany（托斯卡纳）有17.8%，Veneto（威尼托）有
10%。重要的生产中心包括Biello（毛织品）、Como（
丝绸）、Vigevano（鞋类）、Castel Goffredo、
Prato以及Carpi。

门户网站“made-in-italy.com”列出了超过100家意
大利纺织品和面料制造商，并对该行业做出了如下陈
述：“意大利纺织品和面料因其通过创新机械、技术
和工艺而获得的高端品质而享誉全球，并在时尚面料
和纺织品方面不断推陈出新。意大利面料厂家凭借他
们的精炼原料，向全球市场提供时尚、家用纺织品和
配件。意大利制造标签是全球所有人认可的质量保障
。

首先最重要的，是那些日益强大的奢侈品品牌饮誉
全球：Versace（范思哲）、Valentino（华伦天奴）
、Giorgio Armani（乔治·阿玛尼）、Gucci（古琦）
、Dolce&Gabbana（杜嘉班纳）、Moncler（蒙口）、
Prada（普拉达）等等。对这些品牌的需求如此之高，
以至于它们似乎可以经受住任何危机。
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最大的康采恩是Prada SPA（于2011年在香港股票交
易所上市），它2010年至2014年实现营业额从19亿
欧元连续增长至43亿欧元。（年度）最大增长发生在
2012年，实现营业额增长31.7%。推动这一增长的主要
力量是出口，因为国内需求受到衰退的重挫。而即使
是出口领域也波澜起伏。正当欧盟以及最强大的伙伴
德国最近举步维艰之时，那里的世界富裕阶层中对生
活方式久经压抑的需求也出现了上升。各大企业正在
将他们对目标消费者的注意力集中于“亨利一族”（
不富裕的高收入者）。至关重要的是服装的真正产地
是在意大利。然而，从经济角度来看，“意大利制造
”长期以来在很大程度上被法国人掌握。Gucci（古琦
）、Bottega Veneta（宝缇嘉）、Brioni（布莱奥尼
）、Sergio Rossi（塞乔·罗西）、Fendi（芬迪）、
Pucci（璞琪）、Pomellato（波米雷特）、Bulgari（
宝格丽）被法国康采恩接管了的不仅仅是这些听起来
像意大利的传统品牌。

而当奢侈品部门正在爆发之际，为数众多的小规模服
装企业的情况截然不同。家族企业，很多情况下规模
极小（平均雇员数量为8.6人），不仅面临融资困局，
还面临这种典型规模公司的其它问题，比如管理弱势
、有限的国际经验、企业换代以及市场推广不足。

几乎所有人都对这些奢侈品品牌耳熟能详，然而从事
于“意大利制造”标志的剩下的49,000家公司，许多
都是供应商，它们大部分默默无闻。根据德国多份报
纸发表的文章，纺织服装业仅在过去五年内便目睹了
8,000公司的倒闭和83,000个就业岗位的流失，同时短
期劳工急剧上升。这些数字从2014年9月份发表的一份
有关Milano Unica（米兰纺织展，意大利最重要的纺
织展会）的新闻通稿得到了确认。文章指出：“目前
，纺织供应链由超过50,000家企业组成，大部分是小
微企业，然而它们代表了一个非凡无比的创意源泉。
5年之内，这场危机将10,000多家家企业挤出了市场。
”

路透社在其题为“意大利纺织业拼命打造全新技能
”的一份报告中描绘了一个惨淡场景。举例来说：
“虽然意大利的面料产业今年提升了生产率，它在
工资上无力竞争。结果是更少的就业机会、更低的
生活水平和闲置的工厂，比如沿着意大利北部城市
Bergamo之外的Seriana 峡谷的空壳小路。”报告继续
写道：“因为较高的收入水平和出了名的工业化居民
，它曾经并无失业现象，并以‘黄金峡谷’著称。现
在，如果有人能在Bergamo找到一份工作就万幸了。孩
子们迫不及待地搬出了峡谷（当前人口：13万），剩
下的是不断萎缩且快速老龄化的本地人口。”

页面 84



大体上可能确实如此，但是对于意大利纺织业的强大
地位来说并不尽然。这还得置于欧洲的大语境下。欧
洲委员会的2013年“轻工业展望”对意大利所面临的
问题提供了一个更精确的评估。

它指出：“2013年总体经济情绪的积极演化并没有转
化为对欧盟工业信心指数的提升。与欧盟这一指数的
温和上涨一起，2013年所有部门的生产水平（不含服
装业）稍微有所增加。特别是，纺织和皮革行业的生
产指数小幅上升了2%，鞋类上升4%。然而，尽管欧盟
的消费者信心指数呈积极态势，以及对第三国出口的
进一步提升，服装生产下滑了8%。服装业的状况可能
要归因于南欧一些国家产能的大幅缩减，因为中小企
业的流动性问题和企业倒闭，特别是在意大利、葡萄
牙和希腊。在欧盟内部需求不振的情况下，对所有部
门来说，积极的出口业绩仍然是对生产水平的一个重
要支撑。” 

除了来源于企业自身的困难以外，意大利国内市场
的显著下滑也是问题的症结。“2012年，实际工资的
下降趋势引发了国内消费下滑4.2%。这也对纺织和时
尚业产生了负面影响。在这个领域的国内消费下滑了
10%，至267亿欧元”，根据GTI提供的数字。

在中长期内可能引发意大利时尚和纺织业重大问题的
一个问题是，贴上“意大利制造”标签的廉价货物正
在意大利本国生产。

Macrolotto（马可罗托）第1工业园里的商业地产由于
企业倒闭潮变得空荡荡，被中国企业以抄底价格收购
或租赁下来，并导致了一个中国生产中心的兴起，然
后所制造的廉价产品合法地贴上了“意大利制造”的
标签。超过2,000家小型纺织企业雇佣30,000名中国工
人，目前正在制造具有意大利时尚设计特色的服装，
但使用的是从中国进口的次等面料。

现在我们来看看出口情况。欧盟28国占总出口的比重
为55.3%，继续成为意大利最重要的市场。意大利纺织
品的第一市场是德国。
根据德国对外贸易统计数据（BAFA），2014年前9个月
的出口较2013年有所下滑，尽管幅度很小，从16.61亿
欧元下降到16.44亿欧元。在法国同样遭遇下滑（-
4%），它是第三重要的市场。

然而，出口形势总体强劲。根据世界贸易组织统计，
意大利2011年纺织品出口总额为147.26亿美元，服装
出口总额为232.73亿美元。
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继2012年两个行业双双下滑（纺织品下滑-10.6%至
131.67亿美元，服装下滑-4.8%至221.66亿美元）
后，这些数字分别又增至134.59亿美元（+2.2%）和
237.35亿美元（+7%）；从服装来看，这弥补了2012年
的下滑。因此，意大利占据了世界纺织品出口总额
4.4%的份额，货值3058.98亿美元。从服装来看，货值
4602.68亿美元，这一比例高达5.2%。这意味着2013年
意大利是第三大纺织品出口国，仅次于印度和中国（
分别为189亿美元和1066亿美元），并是世界贸易组织
统计的第二大服装出口国，仅次于中国（1774亿美元
）、领先印度（168亿美元）。

《德国贸易与投资》于2015年2月发表的题为《中国消
费者渴望更好的服装》的报告称，中国消费者正在购
买越来越多的进口商品，这也清晰地体现了意大利服
装在全世界的地位。尽管中国的进口额与出口额相比
仍然微不足道，2014年总额为56亿美元，较上年增长
了17.0%。意大利是高品质纺织品和服装迄今最大的供
应国，向中华人民共和国提供了总值9.27亿美元的行
业相关产品（比2013年+9.8%），领先韩国的3.73亿美
元和越南的2.41亿美元。

ISTAT（意大利国家统计局）统计到的该领域2012年产
生的总营业额为504亿欧元。

由于进口额为189亿欧元，这意味着82亿欧元的贸易顺
差。根据ISTAT 2014年上半年的统计，意大利纺织品
生产呈现出相当于+7.6%的增长势头（不含针织物），
总体超过了上游纺织业录得的+4.8%的增长势头。早在
2013年第二季度就已出现的节奏变化的势头在2014年
第一季度得到了证实，在1-3月和4-6月期间双双呈现
出了积极态势，分别增长+9%和+6.2%。

该行业由一个纺织品和时尚协会代表，即意大利全国
时尚协会（SMI，Sistema Moda Italia）。该协会有
一个很不错的网站，不幸的是只有意大利语，这大幅
限制了其国际能见度。

意大利最重要的纺织品展会是Milano Unica（米兰纺
织展）。意大利组织的这一国际纺织品展会通过意大
利三个大名鼎鼎的展会的丰富经验、名优品质和传统
而创办，它们是Ideabiella、“Moda In”和“Shirt 
Avenue”（衬衫面料展）。这一独一无二的综合盛会
每两年举行一次（2月/9月），展出来自意大利和欧洲
纺织品制造商最优质量的产品。Milano Unica（米兰
纺织展）的名称代表了该纺织品展会的三个本质特征
。另一个享誉全世界的展会是面向针织物行业的纱线
展会“Pitti Immagine Filati”（国际纱线展），在
佛罗伦萨举行。
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和纺织业一样，机械和厂房同样是意大利工业的核心
部门之一。意大利高度发达的出口工业与本来几乎被
德国和瑞士包揽的精密机械行业合作。在最近由意大
利出口机构ICE进行的一项调查中，北美的经理们对意
大利机械制造商在为满足特殊要求而调整产品的质量
标准和灵活性方面赞不绝口。

大约300家纺织机械制造商在ACIMIT协会（意大利纺机
制造商协会）下凝聚起来了。对纺织机械制造商也一
样，鉴于国内需求的急剧滑坡，出口至关重要，特别
是在近几年，虽然目前的数字有所回升。其中最重要
的一家企业是Savio Macchine Tessili S.p.A.，主要
因其优质的自动络筒机（它代表了Savio的主要产品，
占销售额的85-90%）和一系列满足不同市场要求的多
元化倍捻机而著称。

另一个大公司是来自科尔扎泰的Itema集团。该公司将
自己形容为世界上最大的高级织造解决方案私营提供
商，包括首屈一指的织机、配件和集成服务。Itema是
世界上唯一提供三项顶尖引纬技术的制造商，包括：
剑杆式、喷气式和片梭式的，拥有无所不包的产品组
合并致力于其织机的持续创新和技术进步。

继2014年上半年实现机器销售额提升+12%后，就欧
洲生产和中国子公司上年度销量的明确证实而言，
该集团年终实现销售额上升+10%。“我们对我们的成
果感到很欣慰，考虑到我们公司在过去两年里在这个
同期下挫约30%（据估计）的市场上增长了60%左右，
”Itema首席执行官Carlo Rogora表示。

意大利纺织机械制造行业也料将从ITMA 2015展会斩获
爆炸性增长，这是20年来首次在意大利举行，确切地
说是在11月的米兰。举办国的参展商数量将最高总共
380家并与其它欧洲制造商一道掀起可持续生产（本次
展会的箴言）的潮流。

展会开幕时间选择在年底的原因是意大利另一个更重
要的盛会，这意味着在夏天和秋天，整个世界都将把
目光聚焦在这个国家。从2015年5月1日至10月31日，
世博会将在米兰举行。除了对意大利形象和经济可能
产生的重大影响以外，纺织业也期待在这个国家内实
现销售增长，因为大量涌入的参观人士。

因此，有大量指向上升的因素，这也是意大利纺织和
时尚业理所应得的。在困难年头，一系列翻天覆地的
变化出台，而新的解决方案和产品以创新和创意的精
神不断涌现出来。
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“我们获得了什么教训呢？”Milano Unica（米兰纺
织展）主席在新闻发布会上就展会事宜问道。“首先
是创新：我还可以就此广泛延伸，然而30年来，我从
未像这些天所经历的那样，看它到在产品创新、服务
以及我们的客户使用的同样的商业模式上如此具有决
定意义。” 

据称，确保未来成功的其它因素是：更大的规模、垂
直一体化、品牌政策、可持续性和以人为本。我们这
些青睐注重质量的意大利纺织品和时尚的所有人，无
疑将祈祷回升势头足够良好，以使“复苏”实至名归
，如此而已。
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9. Denkendorf纳米论坛
与产品剽窃斗争的密码：最小的部件提供最好的发展潜力

纳米技术对于新纺织产品的发展潜力巨大。在2014年
12月11日Denkendorf纳米论坛中，来自经济和科学的
顾问提供了纳米纺织能够应用的领域、其功能世界以
及产品特性等信息。此次活动由ITV Denkendorf和
Hohenstein学院的纺织和生产技术协会组织，这是他
们第九次举办该活动。

纳米技术的密码由Institut für Textilchemie und 
Chemiefasern 的Reinhold Schneider博士展示，他告
诉我们为什么最微小的粒子能保护产品不被剽窃。安
全墨汁在产品上留下显然无形的标记，记录整个生产
链。这些墨汁遇到红外光能显现出来，展示该产品是
原创还是伪造。

配备太阳能防护系统，纳米结构的表面还提供许多优
势。来自Schmitz的Ralf Bosse展示了简单过时的太阳
能防护装置如何发展为今天具备整合功能的遮蓬材质
。纳米功能化材质不仅能遮挡有害的紫外线，还能提
供掩盖。纺织原料具有自我清洁的特质，防止遮蓬迅

速变得难看，或者无需费力进行清洁。下雨的时候，
上面粘附的泥土就像一滴滴蜂蜜，能从表面滚落。颗
粒越小，泥土的去除作用越有效。户外使用的纺织品
必须保护不因紫外线造成老化效应。ITV Denkendorf的
Volkmar von Arnim博士在他的课堂解释了如何在纺织
涂膜中运用纳米颗粒作为紫外线吸收剂，从而实现永
久性的保护。

新的涂膜不仅是透明以及肉眼无法看见的，而且还
能同时反射热辐射。DTNW的Torsten Textor博士和
Hohenstein学院的Stefan Gierling谈到了纳米颗粒
的使用方式。当提及户外服装，纳米颗粒的浸渍也是
一个有用的因素。CHT R. Beitlich GmbH 的Herbert 
Bachus博士表明，生态友好的无氟浸渍可以取代确立
的含氟涂膜。

 “效应颜料”也为我们提供了奇妙的可能性。这些
主要出现在汽车抛光剂和化妆品中。运用于纺织品
，它们可以提供弹性、紫外线防护、传导性和耐磨性
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。在纳米的大小中它们的应用非常薄，确保舒适的触
觉效果。Eckart的Hullin女士强调，功能性颜料变得
越来越重要，而技术纺织行业的发展越来越稳定。目
前正在进行石墨烯如何运用于纳米技术的研究。该材
质来源于石墨的消融，在未来可以起到阻挡层和保护
涂膜的作用。石墨烯这样的产品如何能够安全生产是
Heilbronn的IoLiTex感兴趣的主题。他们生产拥有宝
贵特质的离子液体。这些液体在大的温度区域中具有
粘性，而且实际上是一种易燃物。在石墨层离运用此
材质能够确保其稳定性。在Boyan Iliev博士的演讲中
，他解释了离子液体和纳米技术如何能对彼此产生积
极的影响。

和纳米颗粒和纳米膜一样，纳米纤维是基于纳米
技术的功能性纺织品的第三个重要特性。EMPA的
Giuseppino Fortunato博士展示了通用纳米纤维的用
途。其中一个粒子是用于载体材料，它能为身体或细
胞膜输送临床活性物质。

ITV的Stegmaier博士总结了信息量大的不同演讲，并
将主题转移到安全问题上。纳米颗粒的影响已经在过
去得到了彻底的研究。当前的研究认为那些重视此项
新技术早期发展的企业是正确的：一般情况下，纳米
技术的功能是安全的

为环境和膜建筑而创造的化学和热
稳定纤维
ITV Denkendorf与机械工程企业共
同发展全新工厂技术

防护衣和热气过滤器、海洋航行和建筑膜有这样一
个共同点：它们要求高度的化学或热力抵抗纤维。氟
塑料满足这一条件，但它的承载能力有限。第二种塑
料可以承担此作用。与机械工程合作伙伴一起，ITV 
Denkendorf研发的加工技术运用第二种塑料使氟塑料
能够纺成纤维。

今天，大的膜顶用涂有聚四氟乙烯的玻璃纤维制成。
它们拥有高强度特性，但重量过重，需要用适当的结
构支撑。有了基于塑料的纤维，就可以降低其三分之
一以上的重量。由于高化学和热耐久性，它们在保护
不受化学品影响和热气过滤氟聚合物的衣物产品中很
有用处。必须使用另一种塑料的纤维保证其必要的强
度，这种塑料也同样暴露于腐蚀性介质中。这些方面
的应用上，一个具备氟塑料涂膜的强大核心塑料纤维
组合就是解决方案。

来自iTV Denkendorf的消息
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目前，双组分纤维，尤其芯涂膜纤维，是很普遍的，
例如在热熔上的用途。氟塑料与其他高温塑料如聚醚
醚酮（PEEK）、聚苯硫醚（PPS）或聚邻苯二甲酰胺（
PPA）的结合对传统工厂无法掌握的工厂技术是一种挑
战。约400℃的永久性温度是准备技术解决方案的要求
。然而，氟塑料或其他含微量元素、在挤出过程的分
解产物生成期间出现的塑料，在温度超过350℃时具有
高腐蚀性，特别在水痕迹出现时。

ITV Denkendorf与REIMOTEC Maschinen- und 
Anlagenbau GmbH整理了挤出的基本原理。这个概念由
Denkendorf开展，目的是处理Reifenh�user Gruppe和
Spinnkopf的挤出部件，由哈斯特洛伊耐蚀镍基合金制
成，能够抵抗腐蚀。考虑到氟聚合物的特殊流水作业
行为，还研发了喷丝嘴。 ITV为受热熔影响的部件设
计了一套谨慎的清洗过程，这些部件包括喷丝嘴和机
筒挤出机。不过，在高温下纺丝泵会失去其防腐蚀能
力。

为了解决这个问题，ITV与WITTE Pumps和Technology 
GmbH一同协作。该公司正在进行高耐蚀化学泵的建设
，虽然这些相对较小的纺丝泵对于他们来说还是新的
领域。WITTE GmbH在抗腐蚀泵的研发取得成功，而这
正是与ITV对重复清洁周期的要求相应。

这款全新纺丝泵用于创建从热熔纺纱适用PTFE和PFA与
PEEK组合的双组分纤维。该聚合物由ElringKlinger 
AG与Victrex提供。 DIENES Apparatebau GmbH提供一
种全新开发的加热轴。和氟塑料纺纱技术的条件一样
，我们不应该忘记的安全问题。在分解过程中产生的
氢氟酸本不仅腐蚀性强，而且在接触皮肤或者氟气体
被吸入时毒性很高，即使只有少量也很危险。因此，
为能够经常进行监控安装了氟气检测器，而且工人需
穿上新鲜空气冲洗防毒面具。为了控制可能的意外，
还制定了应急计划。

该研究项目从此项技术设备和适当的安全措施开始。
研究初期显示，氟聚合物的结构粘性不允许高纺丝速
率。因此，只在一般的聚酯纺丝速率十分之一时才能
实现最好的双组分纤维强度。此时双组分纤维强度达
到30 cN/tex（563 MPa）。对独立部件的分析显示，如
果具备最佳参数，可预期实现约多达20%的增加强度。

来自iTV Denkendorf的消息
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用于膜建筑的化学和热稳定纤维

来自iTV Denkendorf的消息

研究的结果形成了其他ITV专长领域的基础，比如说环
境和建筑纺织业。正因为这项发展，许多行业上的合
作伙伴扩展了他们对高科技运用和产品上的投资。
图片：用于膜建筑的化学和热稳定纤维

改 良 的 碳 纤 维 来 自 替 代 的 前 驱 材 料 。 这 是
Denkendorfer High Performance Fiber Center（
HPFC）研究的目标之一。它的重点在于独特的全球投
资理念。特殊的技术加工步骤通过可控和可复制的方
式实现分子尺度的结构变化，从而确保改良碳纤维的
生产。。

另外，技术层面上碳纤维从几个工序中生成。
基本材料一般是聚丙烯腈。在研究项目的范围内，
经济而便宜的木质素、纤维素和聚乙烯前驱被运用
于Institut für Textilchemie und Chemiefasern 
Denkendorf（ITCF）以及丙烯腈，以作为碳纤维生产
的替代品。

在最初的程序步骤中，基本材料在热熔纺纱装置中纺
织，生成所谓的前驱纤维。这些纤维现在必须在另外
两个工序的两个独立厂区中转换成碳纤维。在高温炉
碳化之前，前驱纤维必须稳定或互相连接。这一步对
于改变分子结构是必要的，以此纤维才能经受接下来

客制化碳纤维
HPFC Denkendorf的独特加工技术
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碳化期间的热应力，并且不分解为灰尘。为达到互相
连接，有几个程序可以立即使用。在一个单独的控制
管路中，在氧气下得以实现稳定化。该程序是工业生
产中的标准并且其技术可靠。在拥有四个独立可加热
区域的空气循环烤箱中，前驱材料与氧气发生反应。
该反应导致材料断裂，而且不需要的部分会被处理。
氧气下的稳定性是聚丙烯腈基前驱纤维和一些替代前
驱稳定的理想条件。然而，其他材料和目 的用到的方
法不尽相同：

作为ITCF工厂的特定功能提供两个电子束装置。前驱
纤维在电子轰击下的稳定性对于氧气稳定性具有相同
的效果。话虽如此，这种方法又是另一回事。化学双
键发生于纤维的基础材料及其反应，从而在其他地方
产生新的结合的。该纤维分子继而连接起来。在其后
的谈话作用下，纤维实现稳定。

其中一个电子束直接聚集于喷丝嘴后面。因此纤维能
够在纺纱时立即变硬。进一步加工的一个很大优势：
纤维失去其脆性，可以更轻松进行包裹和转换。

聚乙烯被用作碳纤维的前驱材料。到现在为止，这种
聚合物可能仅能部分实现稳定。改良的碳纤维的特性
可用于使用化学聚乙烯预处理的ITCE，专门设计用于

提供独特的反应室。在这个过程中，实现聚乙烯的稳
定及其纤维结构，以优化随后的碳化作用。反应室的
安装符合FP7 EU的“NEWSPEC”项目范围。此外，第二
个电子束装置已经准备好为多种聚合物的互相连接实
现稳定。

纤维的碳化作用发生在其自身的加工生产线。它包
含碳化作用的烤箱输送机系统和表面调护装置。化
合物在氧气禁止区下温度高达1300℃时于裂解炉内
分解。然后排出裂变产物。进而，纤维将在温度高达
2000℃下于生成最终碳纤维结构的熔炉内暴露。纤维
内石墨层的定向和产生也受到影响。独特的导线器使

碳化作用装置的高温炉和表面处理输送机

来自iTV Denkendorf的消息
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炉之间纱线张力得到控制。优化的纱线张力确保纤维
内分子链的极度目标调整。至于后续的高温处理，意
味着该纤维结构的优化：得到改良的碳纤维本身的机
械特性。

碳化作用后，碳纤维经历一个电化学工艺，它们在具
备官能团的电镀池中完成表面处理。如果该纤维即将
用于成组材料的纤维强化，那么是大有益处的。此工
艺增加纤维的基质粘附力，同时还增加复合材料的强
度。

这些个体工厂部件的组合方案是独一无二的。个体工
厂部件的模块建设模式可以在工艺内整合或者完全忽
视。如此确保碳纤维新品质形状的研发，同时不同尺
寸的替代前驱材料直至现在才研发出来。

图：碳化作用装置的高温炉和表面处理输送机
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BioGlizz：滑板运动乐趣“绿雪
”ITV Denkendorf及其合作伙伴
研究藻类植物作为人造雪的替代
物

滑冰、雪橇和滑雪都很有趣，而且让人保持健康。这
些运动通常在积雪下进行 而如此条件常常供应不足。
有些人住在很少下雪的地方，只能望山上跑，即便如
此白色的壮观景象依旧难得。

由于天气的变化，自然降雪区域越来越少，而且降雪
的时间逐年减少。直至现在，只有诸如人造雪这样的
人造替代物存在于滑雪场合和聚丙烯基表面。但是，
不管是室内滑雪场还是阿尔卑斯山：制造人造雪的雪
花炮消耗大量能量和水，这对环境来说并无好处。

一种生态上接受的替代方案就是使用藻类植物。它们
的有机体从水面钻出，很快能为人们提供“绿色的滑
雪乐趣”。生长能力很强的藻类植物用于纺织载体材
料能形成多种运动的合适表面。
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ITV Denkendorf和Innovationsmanufaktur GmbH、
德累斯顿工业大学的食品与生物技术研究所以及BASF 
Polyurethanes GmbH目前正在研究这个理念在技术上
、组织上以及经济上的可行性。

人工造雪的生物替代物应该使不同种类的冬季运动几
乎在地球上每一个位置都能进行，同时比标准的人工
造雪对环境产生的伤害更小。BioGlizz的价格应便宜
而且容易生产，确保让几乎每一个人都能使用。此外
还有其他积极的影响：改善目前人类越来越缺乏运动
的状况，缓解由此产生的健康问题，并减轻对公共财
政的负担。

当前对藻类植物覆盖纺织品的研究看起来很有前景。
有了生物技术的帮助，一个拥有广大市场潜力的全新
生活方式极有可能产生。

来自iTV Denkendorf的消息
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Tel.: +49 40 5700 4 - 913
E-Mail: sk@deepvisions.de

ADVERTISING

下期（2014/4)话题

重头故事：

非织造布 & 产业用纺织品: 

“Hometech, Indutech, Medtech, Mobiltech”

Techtextil 展前预览

Texprocess展前预览

访谈

国家聚焦：德国

来自iTV Denkendorf的消息
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铮铮事实：

成立于：
1997年

网址：
免费 & 注册

独立访客：
80,665/月(2013年5月）

访问量：
>255,177/月(2013年5月）

展示量:
>1,845,780/月(2013年5月）

资讯 & 杂志
免费，需注册

最佳杂志下载量：
53,175（2013/2期）

2013年新订阅用户：
2013年1,077个新订阅用户

读者数估算：
75,000（据分析累计数量）

发行人

deep visions Multimedia GmbH
In der Masch 6 
D-22453 Hamburg
Germany

Tel.   +49 (0)40 57 00 4 - 800
Fax   +49 (0)40 57 00 4 - 888
E-Mail: info@deepvisions.de

技术和排 

deep visions Multimedia GmbH
In der Masch 6 
D-22453 Hamburg
Germany

Tel.   +49 (0)40 57 00 4 - 800
Fax   +49 (0)40 57 00 4 - 888
E-Mail: info@deepvisions.de

评论

TexData International GBR
In der Masch 6 
D-22453 Hamburg
Germany

Tel.   +49 (0)40 57 00 4 - 900
Fax:  +49 (0)40 57 00 4 - 888
E-Mail: redaktion@texdata.com    
 editorial@texdata.com  




